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Capitolo 1
Diritto industriale e diritto penale

SOMMARIO: 1. Il sistema delle fonti e la progressiva depublicizzazione del diritto in-
dustriale.

1. Il sistema delle fonti e la progressiva depublicizzazione del di-
ritto industriale

Il rapporto tra diritto industriale e diritto penale ¢ in continua evoluzione
e negli ultimi quindici anni ha registrato una significativa rimodulazione in
conseguenza degli innumerevoli interventi legislativi di aggiustamento e
ammodernamento delle poche e scarne norme penali, che erano rimaste so-
stanzialmente immutate per piu di mezzo secolo.

Il riassetto tra le due aree ¢ lungi dall’essere terminato e — in prospettiva
futura — ¢ piu che auspicabile un ulteriore intervento legislativo di raccordo
e armonizzazione tra le medesime.

Allo stato attuale & corretto affermare, che le norme di matrice industria-
listica alimentino quelle di matrice penalistica, come ¢ agevole riscontrare
attraverso il mero esame di alcuni elementi sintomatici.

A titolo meramente esemplificativo, si consideri il profilo di procedibili-
ta; come ¢ noto, il reato di contraffazione ¢ perseguibile d’ufficio; lo era in
passato e lo ¢ tuttora (ad eccezione del reato specifico di usurpazione); eb-
bene, nonostante cio la quasi totalita delle vicende decise in sede civile — an-
che ove ravvisabile la sussistenza della fattispecie contraffattiva — non ap-
prodano alla giurisdizione penale.

Tale (apparente) contraddizione ¢ il sintomo evidente della enorme diffi-
colta a conciliare le esigenze di repressione penale (che riguardano princi-
palmente ma non solamente sia ben chiaro, la necessita di tutela del marchio
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celebre) con i principi ispiratori del diritto industriale, che mirano prevalen-
temente alla salvaguardia degli equilibri concorrenziali, al corretto svolgi-
mento delle dinamiche economiche e alla tutela dell’utenza, piuttosto che a
rispondere in termini sanzionatori a condotte, come quella appunto di con-
traffazione (in senso lato), che destano ben poco allarme sociale.

Le fonti del diritto industriale sono molteplici e di varia natura.

In Italia, alla datata regolamentazione internazionale di natura conven-
zionale del secolo scorso (Convezione dell’Unione di Parigi per la protezio-
ne della proprieta industriale del 20.03.1883, Convenzione di Berna per la
protezione delle opere letterarie ed artistiche del 09.09.1886, Arrangement
di Madrid per la registrazione internazionale dei marchi del 14.04.1891, Ar-
rangement di Madrid per la repressione delle indicazioni di provenienza fal-
se o fallaci del 14.04.1891) si aggiunge la normativa nazionale (articolata in
una pluralita di leggi specifiche: Legge sul Diritto d’Autore di cui alla L.
22.04.1941 n. 633, Legge Marchi di cui al R.D. 21.06.1942 n. 929, Legge
Invenzioni di cui al R.D. 29.06.1939 n. 1127, Legge Modelli di cui al R.D.
25.08.1940 n. 1411, poi tutte confluite, ad eccezione della Legge sul Diritto
d’Autore, nel codice della proprieta industriale, emanato con D.Lgs.
10.02.2005 n. 30), cui si affianca la normativa convenzionale di matrice eu-
ropea (Convenzione sul Brevetto Europeo del 05.10.1973 — CBE) ed ex-
tracuropea (Convenzione sull’unificazione di alcuni principi della legisla-
zione sui brevetti d’invenzione del 27.11.1963, Patent Cooperation Treaty —
PCT) ed, infine, la legislazione di origine comunitaria-europea-unionista,
che ha assunto attualmente una prevalenza evidente con I’emanazione dei
regolamenti in materia di Marchio dell’Unione Europea (Regolamento UE
n. 1001/2017) ' ed in materia di Disegni ¢ Modelli (Regolamento CE n.
6/2002), solo per citare 1 principali riferimenti legislativi.

Per contro, a livello nazionale la disciplina penale in materia di proprieta
industriale ¢ racchiusa in un numero estremamente limitato di norme, che,
sostanzialmente, hanno natura di norme penali in bianco, dal momento che
si limitano a sanzionare condotte, i cui elementi costitutivi sono definiti e
circoscritti dalle norme civilistiche sopra richiamate.

Spesso le norme di diritto industriale spiccano per la propria specificita
e peculiarita, in quanto esse apportano rilevanti eccezioni ai principi gene-
rali dell’ordinamento civilistico. Non a caso, il contenzioso in materia di
proprieta intellettuale viene assegnato a livello italiano a sezioni specializ-

!'In precedenza vigeva il Regolamento CE n. 40/1994, poi sostituito dal Regolamento UE
n. 1001/2017.
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zate 2, che altro non sono che emanazione dei Tribunali dei Marchi Comu-
nitari; in prospettiva futura il contezioso sara assegnato ad un organo giuri-
sdizionale sovranazionale, quale ¢ il Tribunale Unificato dei Brevetti, per
le controversie relative al brevetto europeo ad effetto unificato di cui
all’Accordo su un Tribunale Unificato dei Brevetti, firmato a Bruxelles in
data 19.02.2013 (2013/C 175/01).

Ancora, sotto il profilo processuale, il procedimento giusindustriale am-
mette deroghe esplicite in sede processuale (art. 121 c.p.i.) alle normali pre-
clusioni istruttorie (di cui all’art. 183 c.p.c.) e, allo stesso tempo, introduce
strumenti di indagine specifici — talvolta prossimi ad un possibile profilo di
incostituzionalita > — come I’interrogatorio della parte ex art. 121 bis c.p.i., il
cui rifiuto immotivato a prestarlo ¢ sanzionato ai sensi art. 127.1 bis c.p.i.
alla stregua del reato di «false informazioni al pubblico ministero» di cui
all’art. 372 c.p.; ancora, si consideri la natura inevitabilmente esplorativa
dell’ordine di esibizione contabile, previsto dall’art. 121.2 c.p.i.

In un’ottica di aumento dell’efficienza procedurale, questa accentuazione
del profilo inquisitorio del processo in materia di proprieta industriale pro-
cede di pari passo con una progressiva attenuazione dei poteri di intervento
pubblicistici, se sol si considera come siano state significativamente ridotte
nel tempo le prerogative del Pubblico Ministero, la cui partecipazione ai
procedimenti di nullita dei titoli industriali ¢ divenuta facoltativa e non ¢ piu
obbligatoria (art. 122.1 c.p.i.).

Ma I’aspetto piu tangibile di questo percorso di progressiva sagomatura
del diritto industriale in chiave maggiormente orientata alla tutela privatisti-
ca e meno sensibile alla salvaguardia degli interessi di rilievo prettamente
pubblicistico, ¢ senz’altro I’introduzione del regime di nullita relativa per
marchio e disegno-modello, intesa quale limitazione della legittimazione at-
tiva all’azione di nullita per difetto di novita al solo titolare della anteriorita
invalidante anziché (come in precedenza) a chiunque vi abbia interesse (art.
122.2 c.p.i.).

In tal modo, 1 legislatori nazionale ed europeo hanno chiaramente affer-

2D.Lgs. 27.06.2003 n. 168.

3Non ¢ infrequente che il convenuto in contraffazione in sede civile sia al contempo in-
dagato per contraffazione in sede penale; in tale eventualita, il diritto dell’indagato e/o impu-
tato a non rispondere in sede penale (senza per cio incorrere in ulteriore ipotesi delittuosa)
finisce con I’essere vanificato dall’obbligo di rispondere in sede civile sotto pena di imputa-
zione per il reato di cui all’art. 372 c.p. In siffatta ipotesi la contraddizione ¢ palese ¢ si tra-
duce in una indebita compressione delle garanzie difensive in sede processuale-penale per
effetto delle disposizioni previste dalle disposizioni del codice della proprieta industriale.
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mato il principio in base al quale la sensibilita dell’interprete nella tutela dei
diritti di proprieta industriale deve essere orientata preferibilmente (seppur
non unicamente) alla protezione degli interessi particolari dei titolari di pri-
vativa piuttosto che all’interesse generale della collettivita.

Dall’attestazione di tale principio non possono che discendere delle con-
seguenze in sede applicativa, come vedremo.

All’interno di un quadro normativo cosi impostato, le disposizioni penali
— poche e mal assortite — non possono che adeguarsi al preponderante e so-
verchiante peso sistematico delle norme civilistiche, dalle quali non possono
fare a meno di mutuare le definizioni e la logica di sistema oltre che, natu-
ralmente, i principi.

Solo attraverso un rapporto univoco, al cui interno il complesso legislati-
vo civile alimenti ed informi quello penale, ¢ possibile prevenire sul nascere
incoerenze sistematiche e contraddizioni applicative *.

Dr’altra parte, non sarebbe accettabile un sistema in cui cio che ¢ legittimo
in base alla specifica normativa civile risultasse illegittimo per quella gene-
rica di rango penale.

Solo in tal modo, le norme penali potranno esprimere al meglio la propria
finalita istituzionale a carattere residuale, in modo da assolvere al meglio la
funzione di extrema ratio propria del sistema penale.

Non a caso, la definizione della condotta contraffattiva ¢ presente nella
normativa civilistica, che si premura quanto meno di descrivere gli effetti
della contraffazione in termini di «rischio di confusione per il pubblico, che
puo anche consistere in un rischio di associazione tra i due segni» ( art. 22
c.p.i.), mentre la normativa penale rimette all’interprete il compito di confe-

“In tal senso si veda Floridia, in I/ Diritto Industriale, 2013, 5, p. 477: «In conclusione, si
deve ritenere dunque che la tutela penale abbia un campo d’azione molto piu limitato rispet-
to a quella civile che sanziona anche quelle che si potrebbero definire le contraffazioni non
volontarie e non consapevoli e cio ¢ una conseguenza del fatto che le norme penali degli
artt. 473 e 474 c.p. sono strutturate come norme secondarie punitive di comportamenti
qualificati illeciti aliunde e sono applicabili subordinatamente all’accertamento che [’a-
gente abbia operato con la coscienza e la volonta di ledere [’altrui diritto di proprieta indu-
strialey.

In senso contrario si veda Valentini, /I diritto penale dei segni distintivi, Tus Pisa, 2018,
pp- 33 e 39: «... per comprendere se il “diritto” extra-settoriale evocato da (o convergente
su) il “fatto” integri il precetto, ossia delinei, co-delinei o carichi di disvalore condotte e
situazioni tipiche, bisogna partire dalla fisionomia della disposizione incriminatrice-base:
che, se cristallizza un modello comportamentale concluso e pregnante, potra e dovra restare
impermeabile alla normativa esternay»; «In conclusione e schematizzando: la nostra legisla-
zione penale, gia di suo, mal si presta ad essere assoggettata alla disciplina extra-penale
con cui interagisce, e tanto meno alla legge marchi ...».
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rire un contenuto applicativo ai verbi «contraffare» e «alterare», finendo cosi
con il dover mutuare giocoforza dall’ambito civilistico gli elementi erme-
neutici necessari all’applicazione della legge.

Peraltro, nel settore specifico del diritto industriale le frequenti integra-
zioni normative di matrice comunitaria impongono una revisione costante
dell’interpretazione della norma penale, cui deve essere assicurata una sorta
di elasticita applicativa, che le consenta di adeguarsi senza stravolgimenti
radicali alle integrazioni di volta in volta apportate agli istituti fondamentali
per mano del legislatore sovranazionale.






Capitolo 2
Titoli di proprieta industriale e loro violazione

SOMMARIO: 1. La definizione di titolo di proprieta industriale. — 2. La funzione giuri-
dicamente protetta e gli elementi caratterizzanti del marchio. - 3. La funzione giuri-
dicamente protetta e gli elementi caratterizzanti di invenzioni, modelli di utilita e di-
segni-modelli. Le differenze tra la disciplina di invenzioni e modelli di utilita, da un
lato, e disegni-modelli, dall’altro lato. — 4. La violazione del marchio. — 5. La viola-
zione dell’invenzione e del modello di utilita. — 6. La violazione del disegno-mo-
dello. — 7. Le fattispecie civilistiche codificate idonee ad incidere sull’esegesi della
norma penale: preuso di marchio, convalida di marchio e patronimico. — 8. Le fatti-
specie civilistiche non codificate idonee ad incidere sull’esegesi della norma penale:
accordi di coesistenza. — 9. L’elemento comune ai vari titoli proprieta industriale.

1. La definizione di titolo di proprieta industriale

Gli artt. 473 e 474 c.p. — come modificati con L. 23.07.2009 n. 99 — 1i-
chiamano espressamente il concetto di «titolo di proprieta industriale», che
era elemento testuale sconosciuto non solo alla versione previgente delle due
norme, ma, prima dell’entrata in vigore del Codice della Proprieta industria-
le nel 2005 (D.Lgs. 10.02.2005 n. 30), anche alla legislazione civilistica.

Infatti, la tipizzazione esplicita dei diritti di proprieta industriale e, dun-
que, la suddivisione tra diritti titolati e diritti non titolati ¢ stata introdotta so-
lo con il Codice della Proprieta Industriale, che agli artt. 1 e 2 prevede quan-
to segue:

«Art. 1 — Diritti di proprieta industriale

1. Ai fini del presente codice, I’espressione proprieta industriale comprende
marchi ed altri segni distintivi, indicazioni geografiche, denominazioni di origi-
ne, disegni e modelli, invenzioni, modelli di utilita, topografie dei prodotti a se-
miconduttori, informazioni aziendali riservate e nuove varieta vegetali.



8 Diritto penale industriale

Art. 2 — Costituzione ed acquisto dei diritti

1. I diritti di proprieta industriale si acquistano mediante brevettazione, me-
diante registrazione o negli altri modi previsti dal presente codice. La brevetta-
zione e la registrazione danno luogo ai titoli di proprieta industriale.

2. Sono oggetto di brevettazione le invenzioni, i modelli di utilita, le nuove
varieta vegetali.

3. Sono oggetto di registrazione i marchi, i disegni e modelli, le topografie
dei prodotti a semiconduttori.

4. ..

5. .o

Nell’economia del Codice della Proprieta Industriale 1’introduzione del
concetto di «titolo di proprieta industriale» era inizialmente apparsa agli in-
terpreti quale inutile orpello lessicale, posto che nessuna delle norme faceva
ricorso a tale concetto; col tempo, invece, la definizione predetta ¢ risultata
proficua, al fine di chiarire una volta per tutte la portata dell’art. 473 c.p. e
dirimere cosi una divergenza interpretativa (afferente la qualificazione della
registrazione-brevettazione quale elemento costitutivo o meno della fattispe-
cie astratta), che non risultava agevole superare alla luce della insufficiente
formulazione letterale della norma penale, come si spieghera nel prosieguo.

Dunque, i titoli di proprieta industriale sono due, registrazione e brevetto,
e riguardano 1 seguenti diritti di proprieta industriale:

— il marchio, che ¢ oggetto di registrazione;

— il disegno-modello (impropriamente detto anche modello ornamentale),
che ¢ oggetto di registrazione;

— la topografia di prodotti a semiconduttori, che ¢ oggetto di registrazione;

— D’invenzione, che ¢ oggetto di brevetto;

— il modello di utilita, che ¢ oggetto di brevetto;

— lanuova varieta vegetale, che ¢ oggetto di brevetto.

Il rilascio di tali titoli da parte dell’autorita preposta integra il fatto costi-
tutivo dei diritti di proprieta industriale, come precisa (ridondantemente)
I’art. 2.5 c.p.i.: «L attivita amministrativa di brevettazione e di registrazione
ha natura di accertamento costitutivo e da luogo a titoli soggetti ad un re-
gime speciale di nullita e decadenza sulla base delle norme contenute nel
presente codice». Questa precisazione — come si vedra meglio in seguito —
agevola ed incoraggia una lettura del concetto di fede pubblica nell’accezio-
ne oggettivistico-normativa di «certo giuridico» .

!'Sul punto si rinvia al capitolo 3 paragrafo 1.
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La registrazione e la brevettazione, tuttavia, non rappresentano gli unici
fatti costitutivi dei diritti di proprieta industriale, in quanto anche 1’'uso qua-
lificato puo integrare il fatto costitutivo di alcuni diritti di proprieta indu-
striale (tra cui il marchio di fatto, la ditta, I’insegna ai sensi dell’art. 2563 ss.
c.c. nonché¢ il disegno-modello comunitario non registrato ai sensi dell’art.
1.2.A del Regolamento CE n. 6/2002), tant’¢ che 1’art. 2.4 c.p.i.? contiene
un riferimento esplicito ai «segni distintivi diversi dal marchio registrato».

A questo punto, non resta che delineare il profilo dei singoli diritti di
proprieta industriale ed evidenziane i connotati rilevanti ai fini della loro tu-
tela in sede penale.

La prima caratteristica da individuare ¢ certamente la «funzione giuridi-
camente protetta» di ogni singolo diritto di proprieta industriale.

2. La funzione giuridicamente protetta e gli elementi caratteriz-
zanti del marchio

Il marchio rappresenta uno degli strumenti attraverso il quale I’impren-
ditore attua ed esprime il diritto di iniziativa economica; ¢ poiché quest’ul-
tima richiede una pianificazione programmatica e prospettica, I’ordinamento
assicura all’imprenditore la facolta di acquisire attraverso la preventiva regi-
strazione la titolarita dei diritti sul marchio, prima ancora che esso venga
esplicato sul mercato tramite I’immissione in commercio.

Di regola la registrazione del marchio dovrebbe anticiparne 1’uso, anche
se di fatto avviene esattamente il contrario, in quanto 1I’impresa (solitamente)
prima utilizza il marchio (di fatto) e solo successivamente si premura di tute-
larlo con la registrazione.

In ogni caso, il legislatore ha inteso garantire all’impresa il diritto di sce-
gliere anticipatamente (a ragion veduta) un segno distintivo con la ragione-
vole certezza di preservarlo in futuro, cosi da tutelare nel tempo i relativi in-
vestimenti. Questa precisazione, che pud apparire ovvia, tornera utile al
momento in cui si andranno ad individuare la soglia di punibilita ed il mo-
mento consumativo del reato.

Sotto il vigore della previgente Legge Marchi si era a lungo dibattuto su
quale fosse la funzione giuridicamente protetta del marchio.

ZArt. 2.4. c.p.i.; «4. Sono protetti, ricorrendone i presupposti di legge, i segni distintivi
diversi dal marchio registrato, le informazioni aziendali riservate, le indicazioni geografiche
e le denominazioni di origine».
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Da un lato, facendo leva su un’interpretazione per lo piu letterale della
normativa vigente all’epoca, alcuni autori ritenevano che il marchio svolges-
se un ruolo di distinzione del prodotto «in sé per sé» .

Sennonché, tale teoria, sebbene articolata e ben motivata, non soddisfa-
ceva fino in fondo I’esigenza di rinvenire nel marchio una finalita, che an-
dasse oltre la mera apposizione sul prodotto; ma, soprattutto, la tesi in que-
stione non chiariva esaurientemente quale ambito di tutela potesse riservarsi
al marchio nella fase propedeutica alla sua apposizione su un qualsivoglia
prodotto.

A fronte di tali rilievi, ben piu calzante ed esaustiva ¢ risultata, invece, la
tesi secondo cui il marchio assolve la funzione di contraddistinguere il prodot-
to, non in sé per sé, ma in quanto proveniente da una determinata azienda.

La teoria della funzione di indicazione di provenienza ¢ stata compiuta-
mente elaborata dal prof. Adriano Vanzetti in un articolato studio, pubblica-
to sulla Rivista di Diritto Commerciale nel 1961 (p. 31), che ruotava attorno
all’interpretazione dell’art. 15 della Legge Marchi.

A quell’epoca il trasferimento del marchio, in termini di cessione o di li-
cenza, era disciplinato appunto dall’art. 15 Legge Marchi®, che imponeva una
circolazione congiunta tra marchio e azienda (o ramo di azienda), in quanto
solo attraverso tale abbinamento era possibile garantire la preservazione del-
la qualita produttiva, di cui appunto il marchio era espressione informativa
agli occhi dei consumatori. In tal modo, il marchio fungeva da indissolubile
elemento di riconoscimento del prodotto, la cui garanzia qualitativa era assi-
curata dalla provenienza del bene da una determinata azienda; da qui, la fun-
zione del marchio quale elemento certificatore della qualita insita nel pro-
dotto in quanto proveniente da uno specifico complesso aziendale . In sinte-
si il marchio fungeva da fattore identificativo del prodotto e da fattore in-
formativo sul contenuto del prodotto.

3 Franceschelli, Sui marchi d’impresa, Giuffré, 1988, p. 227; Guglielmetti, Il Marchio.
Oggetto e contenuto, Giuffre, 1968, p. 5.

4Prima della modifica di cui al D.Lgs. 04.12.1992 n. 480 I’art. 15 della Legge Marchi
cosi recitava: «I. Il marchio non puo essere trasferito se non in dipendenza del trasferimento
dell’azienda o di un ramo particolare di questa, a condizione, inoltre, che il trasferimento
del marchio stesso avvenga per l'uso a titolo esclusivo. 2. In ogni caso, dal trasferimento del
marchio non deve derivare inganno in quei caratteri dei prodotti o merci che sono essenziali
nell’apprezzamento del pubblico».

5 Cassazione Civile 17.12.1987 n. 9404: «La “ratio” delle disposizioni ex art. 15 Lm. e
2573 c.c. che vincolano il trasferimento del marchio alla cessione dell’azienda (o di un ra-
mo di essa) sta nella volonta del legislatore di evitare che venga delusa la legittima aspetta-
tiva del consumatore sulla continuita del rapporto marchio-impresa».
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Nella propria articolazione la tesi della funzione di indicazione di prove-
nienza aziendale riusciva a conciliare le logiche sottese alle altre teorie, ar-
monizzandole in un’unica direzione interpretativa, posto che la salvaguardia
della funzione principale (di indicazione di provenienza) finiva con il tutela-
re anche la funzione derivata (di distinzione del prodotto in sé per sé)°.

Naturalmente, la previsione di un vincolo rigido di circolazione combina-
ta tra marchio e azienda (o ramo aziendale) creava qualche difficolta sotto il
profilo pratico e, per superare tale inconveniente, la giurisprudenza non ave-
va mancato di mostrare una certa elasticita in sede applicativa, interpretando
la norma in modo abbastanza flessibile, fino al punto di individuare e far
coincidere il concetto di azienda con il know-how immateriale presente in
essa, a prescindere da elementi materiali ultronei (quali dipendenti, macchi-
nari, beni immobili e quant’altro non fosse strettamene correlato al contenu-
to immateriale del prodotto) ’.

Con la riforma del 1992% e in modo ancor pit marcato con il varo del
Codice della Proprieta Industriale la circolazione del marchio ¢ stata liberata
dal vincolo aziendale e 1’unico limite (formulato in negativo) ¢ attualmente
rappresentato dal paradigma di non decettivita della circolazione. Infatti,
I’art. 23.3 c.p.i. pone quale condizione al libero trasferimento del marchio —
in termini parziali o assoluti, dal punto di vista merceologico o territoriale —
che «in ogni caso, dal trasferimento e dalla licenza del marchio non deve
derivare inganno in quei caratteri dei prodotti o servizi che sono essenziali
nell’apprezzamento del pubblicoy.

In tal modo, affrancato dalle vicende della relativa azienda, il marchio &
chiamato a ricoprire una pluralita di funzioni, in aggiunta alla funzione sto-
rica di elemento distintivo del prodotto in quanto proveniente da una deter-
minata fonte aziendale, anche se il riferimento esplicito dell’art. 23.3 c.p.i. ai
«caratteri dei prodotti o servizi che sono essenziali nell apprezzamento del
pubblico» ¢ sintomatico della persistente prevalenza della funzione storica di
indicazione di provenienza aziendale del prodotto anche nell’attuale sistema
del diritto industriale.

¢ Cionti, Funzione del marchio, Giuffre, 1988, p. 11: «ll rapporto tra funzione necessaria
e derivata é caratterizzata dal fatto che bastera tutelare la prima per proteggere anche la
seconday.

"Pretura Torino 18.05.1987, in Foro Padano, 1987, 1, p. 430: «Per la validita del con-
tratto di licenza d’uso di marchio e necessario che il concedente trasferisca al licenziatario
il corrispondente ramo d’azienda. Tale requisito puo essere soddisfatto anche con la tra-
smissione di conoscenze tecnologiche e la presenza di un potere di sorveglianza e controllo
del concedente sullattivita del licenziatario».

$D.Lgs. 04.12.1992 n. 480.
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Oggi il marchio (soprattutto se notorio) adempie anche una riconosciuta e
tutelata funzione di promozione e comunicazione, la cui dinamica relaziona-
le con il pubblico degli utenti talvolta prevale sulla tipica funzione distintiva;
si parla in tal caso di c.d. funzione suggestiva o evocativa’.

In altri termini, il marchio contraddistingue il prodotto sul quale ¢ appo-
sto, qualificandolo come proveniente da un determinato complesso aziendale
e, quindi, connotandolo come portatore (in senso lato) di una serie di caratte-
ristiche intrinseche, che sono rilevanti nella determinazione del pubblico, tra
le quali ¢ annoverabile anche il computo dei messaggi comunicativi, che il
titolare intende attribuire al marchio stesso.

Di certo la funzione di indicazione della provenienza aziendale rimane di
gran lunga la funzione precipua del marchio '°, ma accanto ad essa altre fun-
zioni comunicazionali prendono corpo e ricevono tutela.

° Tribunale Firenze 02.05.2016, in Pluris Wolters Kluwer: «Puo considerarsi rinomato
un marchio che per le sue precipue caratteristiche, per la diffusivita e per il tempo, é dive-
nuto conosciuto non soltanto da percentuali altissime di consumatori, ma é anche divenuto
idoneo a costituire il mezzo di comunicazione di messaggi ulteriori rispetto a quello di
indicatore di origine e solo in tale misura merita di ricevere una tutela allargata, oltre il
rischio di confusione. La funzione del marchio rinomato é, infatti, anche quella comunica-
tiva e suggestiva ovvero quella propria del marchio avente una forza evocativa che tra-
scenda la sua funzione di indicazione di origine e di qualita del prodotto o del servizio of-
ferto e che dipenda dall’uso fattone e dalla sua pubblicizzazione tanto da assumere un va-
lore simbolicoy.

19 Corte Giustizia UE, sezione II, 20.12.2017 n. 291/16: «ll diritto di marchio costituisce
un elemento essenziale del sistema di concorrenza non falsato che il diritto dell’Unione in-
tende stabilire e conservare. In un siffatto sistema, le imprese devono essere in grado di atti-
rare la clientela con la qualita dei loro prodotti o dei loro servizi, il che é possibile solo gra-
zie all’esistenza di segni distintivi che consentano di riconoscere tali prodotti e servizi. Per
svolgere questa funzione del marchio deve garantire che tutti i prodotti con esso contrasse-
gnati sono stati fabbricati sotto il controllo di un’unica impresa cui possa attribuirsi la re-
sponsabilita della loro qualita. Conseguentemente I’oggetto specifico del diritto di marchio
consiste, segnatamente, nel garantire al titolare il diritto di utilizzare il marchio per la pri-
ma immissione in commercio del prodotto e di tutelarlo in tal modo dai concorrenti che vo-
lessero abusare della posizione e della notorieta del marchio vendendo prodotti indebita-
mente contrassegnati con lo stesso. Al fine di stabilire [’esatta estensione di tale diritto
esclusivo riconosciuto al titolare del marchio, occorre tener conto della funzione essenziale
del marchio, che consiste nel garantire al consumatore o all’utilizzatore finale ’identita di
origine del prodotto contrassegnato, consentendogli di distinguere senza possibile confusio-
ne detto prodotto da quelli aventi diversa origine. La funzione essenziale del marchio sareb-
be compromessa se, nel caso di mancanza assoluta di assenso da parte del titolare, lo stesso
non potesse opporsi all’ importazione di un prodotto identico o simile contrassegnato con un
marchio identico o confondibile, prodotto e immesso in circolazione in un altro Stato mem-
bro da un terzo che non ha alcun legame economico con detto titolare.
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Dall’angolo visuale del titolare il marchio ¢ un segno distintivo di rico-
noscimento passivo, mentre dall’angolo visuale del pubblico il marchio ¢
un segno di individuazione e di riconoscimento attivo.

Questo collegamento tra marchio e prodotto (o servizio, non lo si dimen-
tichi) presuppone un rapporto di esclusivita tra i due termini, nel senso che il
marchio agisce da segno distintivo-segno di riconoscimento, solo se e nella
misura in cui si mantenga I’unicita del rapporto tra questi due elementi.

La violazione del marchio ¢ una condotta, che urta questo collegamento
univoco e, quindi, ¢ sotto il profilo astratto una violazione di esclusiva. Di
fatto, la violazione del marchio implica un’interruzione del collegamento
istituzionale tra marchio e prodotto con contestuale deviazione della convin-
zione (o anche solo dell’attenzione) dell’utente, il quale subisce un’indebita
interferenza nell’attuare il riconoscimento dal lato attivo, cosi come la subi-
sce il titolare del marchio nel ricevere riconoscimento dal lato passivo.

In tal modo, la violazione di esclusiva ¢ duplice, nel senso che viene
pregiudicato il diritto esclusivo del titolare, cosi come viene pregiudicato al
contempo 1’affidamento dell’utente a non vedere perturbato il proprio pro-
cesso ricognitivo, laddove egli confida, invece, di poter percepire un vincolo
di esclusiva tra segno distintivo e bene contraddistinto.

Una volta individuata la funzione giuridicamente protetta del marchio, ¢
opportuno evidenziarne le caratteristiche salienti, capaci di incidere nella in-
dividuazione della definizione di contraffazione penalmente rilevante.

11 principio di relativita rappresenta certamente il piu importante elemen-
to orientativo dell’intera disciplina del diritto industriale e, soprattutto, del
diritto dei marchi (o, meglio, dei segni distintivi in genere).

Il marchio ¢ soggetto al principio di relativita, in termini territoriali e
merceologici '

Cio significa che la protezione del marchio e, quindi, il diritto di esclusi-
va ad esso connaturato ¢ assicurato in termini territoriali solo nelle aree in
cui ¢ stata domandata e conseguita la registrazione. Sul punto si tornera nel
capitolo 3 paragrafo 4.

In termini merceologici, invece, la protezione del marchio e, quindi, il di-
ritto di esclusiva ad esso connaturato ¢ assicurata solo in relazione ai prodot-
ti o servizi indicati nella domanda di registrazione e conseguente registra-
zione.

Non deve, quindi, stupire la coesistenza di marchi identici — appartenenti
a titolari diversi — in settori estremamente lontani tra loro (si pensi, ad esem-

"'Vanzetti-Di Cataldo, Manuale di diritto industriale, V1, Giuffre, 2009, p. 153.



14 Diritto penale industriale

pio, al nome FERRARI, che costituisce tanto un marchio per contraddistin-
guere autovetture di prestigio quanto un marchio per contraddistinguere
spumanti e addirittura salumi; oppure al marchio BERETTA, che contraddi-
stingue armi, da una parte, e salumi, dall’altra parte).

Allo stesso modo, ¢ del tutto lecita la coesistenza in capo a titolari diversi
di marchi identici per prodotti identici in aree geografiche diverse.

L’uso non ¢ condizione necessaria per la tutela del marchio registra-
to, anche se un marchio non utilizzato difficilmente potra risultare inganne-
vole sul mercato — o meglio difficilmente potra ingannare — il pubblico. Ad
ogni modo, la determinazione all’uso ¢ rimessa all’arbitrio del titolare ed in
nessun modo il legislatore ha predisposto norme imperative in tale senso.

Il non uso del marchio registrato, invece, se protratto per cinque anni puo
determinare la decadenza per non uso del marchio stesso, ove venga pro-
posta una domanda giudiziale di decadenza prima che il titolare provveda a
riabilitare il marchio, utilizzandolo. Ancora una volta, dunque, 1’estinzione
del diritto sul marchio ¢ rimessa all’iniziativa del privato, senza alcuna pre-
visione di decadenza d’ufficio.

Il marchio decaduto pué essere registrato ex novo da terzi; quindi,
nonostante 1’esigenza di salvaguardia dell’interesse pubblico a non vedere
lesa la buona fede dell’utente, un marchio (che un tempo sia appartenuto ad
un determinato soggetto) ¢ suscettibile di appropriazione a titolo originario
da parte di un nuovo soggetto, cosi che lo sviamento del pubblico divente-
rebbe assolutamente possibile (se non addirittura probabile), ma non per
questo I’utilizzo da parte del nuovo titolare diverrebbe illecito.

La registrazione per marchio puo essere rinnovata un numero infinito
di volte, cosi che la proprieta del marchio puo essere potenzialmente perpe-
tua. Infatti, I’ordinamento non avverte alcuna esigenza di far cadere in pub-
blico dominio il marchio dopo un certo periodo, posto che I’utilita, che il
marchio fornisce all’utente, € attuale e meritevole di tutela fin tanto che il
titolare del marchio prosegua la propria missione di identificazione.

La legittimazione processuale attiva all’azione di nullita di marchio per
difetto di novita (impedimento relativo ex art. 122.2 c.p.i.) ha natura rela-
tiva e compete unicamente al titolare dell’anteriorita invalidante '*. In ma-
teria di marchio europeo la legittimazione attiva all’azione di nullita di
marchio ¢ stata addirittura sottratta alla giurisdizione dei Tribunali dei

2 Nel vigore della precedente Legge Marchi (prima della riforma di cui al D.Lgs.
04.12.1992 n. 480) la legittimazione processuale attiva all’azione di nullita spettava a chiun-
que ne avesse interesse ex art. 59.
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Marchi Comunitari, ove proposta in via principale, ¢ assegnata alla compe-
tenza di EUIPO.

Ai fini della legittimazione processuale ad azionare in sede civile il mar-
chio contro atti di violazione, €& sufficiente I’avvenuto deposito della do-
manda, ma non ¢ necessaria la registrazione (art. 120.1 c.p.i.).

Per proporre 1’azione di nullita contro un marchio ¢ sufficiente, che esso
si trovi allo stato di domanda al momento della notifica dell’atto introdutti-
vo, essendo necessario, che la registrazione venga rilasciata (in tal caso con
procedura di accelerazione ex art. 120 c.p.i.) solo prima della decisione.

I tempi di rilascio delle registrazioni non sono necessariamente correlati
con le date di deposito delle relative domande, potendo ben accadere, che a
parita di iter procedurale una domanda con data posteriore consegua la regi-
strazione prima di una domanda con data anteriore.

Come si vede, ’istituto stesso del marchio ruota attorno alla volonta di-
screzionale del titolare del medesimo e, come si vedra presto, non ¢ infre-
quente, che I’esigenza di salvaguardia dei diritti del privato prevalgano sul-
I’esigenza di tutela dell’affidamento del pubblico.

Orbene, come si era anticipato nel capitolo precedente, ¢ evidente come
nel corso degli anni la normativa di diritto industriale abbia accresciuto la
connotazione privatistica, spogliandosi progressivamente di molti caratteri
pubblicistici.

Tale processo di depubblicizzazione, che risponde a precise indicazioni
di principio aventi rango comunitario, non puo non incidere sull’interpre-
tazione anche delle norme penali a presidio dei diritti di privativa indu-
striale.

Ad ogni modo, prima di pervenire a conclusioni definitive, occorre inda-
gare la struttura costitutiva degli altri titoli di proprieta industriale.

3. La funzione giuridicamente protetta e gli elementi caratteriz-
zanti di invenzioni, modelli di utilita e disegni-modelli. Le diffe-
renze tra la disciplina di invenzioni e modelli di utilita, da un la-
to, e disegni-modelli, dallaltro lato

L’invenzione e il modello di utilita (che sono soggetti a brevettazione),
da un lato, ed il disegno-modello (che ¢ soggetto a registrazione), dall’altro
lato, possono essere esaminati congiuntamente, in quanto hanno in comune
la maggior parte dei caratteri, mentre un discorso a parte merita il disegno-
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modello comunitario (e solo comunitario, posto che la normativa nazionale
non prevede tale istituto) non registrato.

Anche I’invenzione, il modello di utilita ed il disegno-modello sono sog-
getti al principio di relativita in termini territoriali, al pari del marchio e,
quindi, la loro protezione ed il diritto di esclusiva ad essi connaturato ¢ assi-
curato in termini territoriali solo nelle aree in cui ¢ stata domandata e conse-
guita la privativa. Sul punto si tornera nel capitolo 3 paragrafo 4.

Il rilascio del brevetto e della registrazione rispondono ad una logica tipi-
camente premiale e meritocratica, in quanto mira a riconoscere lo sforzo
inventivo o realizzativo dei titolari, garantendo loro un diritto di esclusiva
limitato nel tempo, a prescindere dall’uso che intendano farne in futuro.

Gia in questa prima enunciazione sintetica del profilo degli istituti emer-
ge la radicale distanza di essi rispetto al marchio, con il quale hanno in co-
mune unicamente il fatto che la privativa assicuri un diritto di esclusiva ter-
ritoriale al titolare.

Infatti, I’invenzione ed il modello di utilita possono esprimere la propria
funzione (anche) indipendentemente dal contatto tra 1’oggetto ed il pubblico;
si pensi ad esempio al brevetto relativo ad un macchinario destinato alla sola
produzione di beni e non destinato ad essere riprodotto serialmente al fine
poi essere commercializzato; in tal caso, il brevetto premia lo sforzo inven-
tivo attraverso il diritto di esclusiva all’utilizzo del macchinario, che resta
del tutto estraneo al contatto con il pubblico.

La funzione premiale del brevetto per invenzione e del modello di utilita
esaurisce i propri benefici nella mera assegnazione dei diritti di esclusiva in
capo al titolare, ma non ¢ deputato ad attuare alcun ruolo di riconoscimento
passivo a favore del titolare né di riconoscimento attivo da parte del pubblico.

In nessun modo il brevetto ¢ inteso a salvaguardare la buona fede e I’af-
fidamento degli utenti.

Discorso molto simile, seppur con qualche distinguo, vale per la registra-
zione relativa al disegno-modello. Anch’essa premia lo sforzo creativo del ti-
tolare ed esaurisce in tale riconoscimento tutte le proprie funzioni, senza al-
cun finalita di tutela della generalita degli utenti; la tutela apprestata dalla re-
gistrazione per disegno-modello prescinde assolutamente dalla presenza sul
mercato dell’oggetto della privativa; e, si badi bene, tale affermazione ¢ va-
lida anche se il disegno-modello esplica la propria utilita in concreto solo en-
trando in contatto con 1’utenza e, quindi, solo se ’'utenza possa goderne.

Coerentemente con la funzione premiale tipica degli istituti in esame, la
durata apprestata dalle privative ¢ temporalmente limitata e, dunque, decor-
so un determinato periodo di tempo 1’oggetto tutelato cade in pubblico domi-
nio, in quanto I’ordinamento considera legittima la fruibilita dei relativi conte-
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nuti da parte della totalita dei consociati, dopo che il titolare ha potuto bene-
ficiare della esclusiva garantita dalla privativa.

L’utilizzo effettivo dell’invenzione, del modello di utilita e del disegno-
modello non ¢ condizione necessaria per la tutela del titolo.

4. La violazione del marchio

La violazione del marchio consiste in una qualsiasi condotta, che valga a
vanificare e neutralizzare la funzione di collegamento univoco, attuata dal
marchio rispetto al prodotto e, quindi, impedisca o disturbi la funzione
identificativa di riconoscimento attivo-passivo del produttore, che il
marchio ¢ deputato ad adempiere agli occhi del pubblico.

Poiché il marchio ¢ un segno, che — in base al principio di relativita terri-
toriale e merceologica — ha una connotazione (e, quindi, limitazione appun-
to) territoriale € merceologica, la sua violazione presuppone una sovrapposi-
zione di questi tre elementi: marchio, territorio, prodotto.

Pertanto, se taluno utilizza un marchio identico all’altrui marchio regi-
strato in relazione al medesimo prodotto per cui ¢ stata conseguita la regi-
strazione nel medesimo territorio in cui la registrazione ¢ stata rilasciata, la
violazione di marchio ¢ pacifica. Si potrebbe quasi affermare, che in tali cir-
costanze il profilo oggettivo (e, pur con tutte le cautele concettuali del caso,
soggettivo) di contraffazione sia in re ipsa ", in quanto il rischio-pericolo di
confondibilita ¢ un effetto naturale, insito nella identita di tutti gli elementi
della fattispecie.

Al contrario, nel caso in cui — ferma la coincidenza territoriale tra area
interessata dal marchio (originale) e area in cui viene utilizzato il marchio
(contraffatto) — i segni a confronto siano simili (ma non identici) e i pro-
dotti siano identici, il rischio-pericolo di confondibilita deve essere apposi-
tamente accertato, affinché si possa integrare una violazione rilevante del
marchio.

3 Tant’¢ che — non a caso — in presenza di una coincidenza perfetta di questi tre elementi
la legislazione civilistica (almeno sotto il profilo letterale, art. 20.1.A c.p.i.) non richiede
I’accertamento ulteriore del «rischio di confondibilita» ai fini di valutare I’impedimento alla
registrazione o 1’ambito di tutela di un marchio, mentre al contrario, in presenza di una mera
similitudine tra i rispettivi marchi o in presenza di una mera affinita tra i prodotti rispettiva-
mente contrassegnati, il rischio di confondibilita o il rischio di associazione deve essere og-
getto di specifica valutazione (art. 20.1.B c.p.i.).
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Sotto il profilo pratico il rischio-pericolo di confondibilita altro non ¢ che
uno sviamento potenziale del pubblico, provocato dalla difficolta di quest’ul-
timo a distinguere 1’articolo originale da quello contraffatto.

Nello sviamento predetto ¢ certamente presente, quale sua intrinseca com-
ponente, I’inganno, in quanto I’affidamento dell’utente viene pregiudicato dal-
la difficolta a riconoscere un bene rispetto all’altro a causa della sovrapposi-
zione dei tre elementi della fattispecie (marchio, territorio, merceologia).

La conseguenza dell’inganno consiste nel rischio, che I’utente acquisti un
bene diverso (da quello che confidava di acquistare) o, comunque, indirizzi
la propria attenzione su un bene diverso — vedendo cosi pregiudicando il pro-
prio interesse e, inevitabilmente, anche quello del titolare del marchio origi-
nale, che vede sviato un potenziale cliente.

In definitiva, il divieto di contraffazione tutela un interesse particolare
del titolare della privativa ad essere riconosciuto dal lato passivo del proces-
so ricognitivo ed un interesse generale della collettivita a riconoscere il
produttore dal lato attivo del medesimo, senza che tale processo subisca in-
terferenze e, quindi, senza che si verifichi un rischio di sviamento.

5. La violazione dell'invenzione e del modello di utilita

La violazione dell’invenzione e del modello di utilita si atteggia quale me-
ra infrazione al riconoscimento premiale dell’esclusiva, che I’ordinamento
ha inteso accordare con il rilascio del titolo di proprieta industriale.

Anche I’invenzione ed il modello di utilita sono soggetti al principio di
relativita, ma solo in termini territoriali, nel senso che il titolo conferisce il
diritto di esclusiva nel solo territorio cui esso si riferisce.

Al contrario di quanto avviene per il marchio, la violazione del brevetto
per invenzione o del modello di utilita non presuppone alcun inganno per il
pubblico, il quale ¢ del tutto indifferente a riconoscere la provenienza del
bene contraffatto e, anzi, molto spesso nelle ipotesi di contraffazione di sif-
fatte privative il contatto tra bene contraffatto e pubblico ¢ del tutto assente
(s1 pensi al caso in cui si replichi un macchinario per uso industriale non de-
stinato ad essere riprodotto serialmente, ma semplicemente utilizzato a livel-
lo aziendale interno).

La violazione del brevetto per invenzione o del modello di utilita pre-
scinde dalla identita o somiglianza esteriore e richiede, invece, una ripropo-
sizione del concetto inventivo oggetto di privativa. Tale conclusione trova
una esplicita conferma nella figura della contraffazione per equivalente tec-
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nico, che prende forma proprio nei casi in cui a fronte di una palese diversita
strutturale tra gli oggetti a confronto, sussista comunque una sostanziale iden-
tita (o, per meglio dire, equivalenza) dei concetti inventivi alla base degli og-
getti in contesa ',

Pertanto, la violazione coincide con lo sfruttamento di quel concetto in-
ventivo (anche una sola volta) in spregio ai diritti di esclusiva che il brevetto
conferisce.

Come ¢ ovvio, in siffatto caso I'unico interesse pregiudicato dalla viola-
zione ¢ ’interesse particolare del titolare al mantenimento del diritto di
esclusiva sull’utilizzo del trovato inventivo.

In nessun modo viene in rilievo 1’offesa all’affidamento del pubblico, la
cui presenza all’interno della fattispecie astratta non € proprio prevista.

6. La violazione del disegno-modello

Anche la violazione del disegno-modello consiste nella mera infrazione
al riconoscimento premiale dell’esclusiva, che I’ordinamento ha inteso ac-
cordare con il rilascio del titolo di proprieta industriale.

La violazione del disegno-modello si atteggia solo apparentemente quale
condotta determinante una situazione confusoria per il pubblico sull’aspetto
esteriore dei prodotti (e, quindi, potenzialmente idonea a determinare un in-
ganno sulla provenienza aziendale del bene) con modalita molto simili alla
violazione di marchio, ma, a ben vedere, in realta la privativa in questione
mira a tutelare unicamente il titolare della stessa, posto che in nessun

Y«ln tema di contraffazione di brevetti per invenzioni industriali posta in essere per
equivalenza ai sensi del D.Lgs. 10 febbraio 2005, n. 30, art. 52, comma 3 bis come modifica-
to dal D.Lgs. 13 agosto 2010, n. 131 il giudice, nel determinare [’ambito della protezione
conferita dal brevetto, non deve limitarsi al tenore letterale delle rivendicazioni, interpretate
alla luce della descrizione e dei disegni, ma deve contemperare l’equa protezione del titola-
re con la ragionevole sicurezza giuridica dei terzi, e pertanto deve considerare ogni elemen-
to sostanzialmente equivalente a un elemento indicato nelle rivendicazioni; a tal fine puo
avvalersi di differenti metodologie dirette all’accertamento dell’equivalenza della soluzione
inventiva, come il verificare se la realizzazione contestata permetta di raggiungere il mede-
simo risultato finale adottando varianti prive del carattere di originalita, perché ovvie alla
luce delle conoscenze in possesso del tecnico medio del settore che si trovi ad affrontare il
medesimo problema; non puo invece attribuire rilievo alle intenzioni soggettive del richie-
dente del brevetto, sia pur ricostruite storicamente attraverso l’analisi delle attivita poste in
essere in sede di procedimento amministrativo diretto alla concessione del brevetto» (Cassa-
zione Civile 07.02.2020 n. 2977).
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modo la normativa prende in considerazione la percezione del consumatore
quale elemento qualificante la fattispecie.

Infatti, il profilo di validita (ed interferenza) viene valutato in base alla
«impressione generale dell’utilizzatore informato», che non ¢ necessariamente
un consumatore '°, cosi che se una nuova privativa suscita nell’utilizzatore
informato un’impressione generale differente rispetto allo stato dell’arte no-
ta, allora essa ¢ dotata del necessario requisito di individualita e, mutatis mu-
tandis, se un oggetto suscita nell’utilizzatore informato la medesima impres-
sione generale di un oggetto registrato come disegno-modello, allora esso in-
terferisce con quest’ultimo.

Anche nella violazione del disegno-modello puo verificarsi uno sviamen-
to dell’utente, al pari di quanto accade per il marchio, ma I’idoneita della
condotta in esame a determinare uno sviamento viene valutata anticipata-
mente dal punto di vista dell’utilizzatore informato, cosi che in nessun modo
il legislatore ha preso in considerazione I’attitudine ingannatoria della con-
dotta medesima per il pubblico, il cui affidamento non riceve alcuna tutela
diretta, posto che, come detto, il rilascio del titolo intende unicamente pre-
miare il titolare con 1’esclusiva.

Pertanto, la violazione si configura anche nel caso in cui lo sviamento sia
consapevole e sia accettato dal consumatore, laddove, ad esempio, esso ac-
quisti deliberatamente il falso al posto dell’originale.

Quindi, in definitiva, anche nella fattispecie contraffattiva inerente al di-
segno-modello la tutela legale ¢ ritagliata sull’interesse particolare del ti-
tolare della privativa, essendo la percezione del pubblico un connotato
estraneo al perimetro operativo e valutativo della fattispecie astratta .

Anche in questo caso I’ambito territoriale di tutela ¢ limitato all’area geo-
grafica interessata dal titolo.

15 Art. 33 c.p.i. — Carattere individuale

«l. Un disegno o modello ha carattere individuale se I'impressione generale che suscita
nell utilizzatore informato differisce dall’impressione generale suscitata in tale utilizzatore
da qualsiasi disegno o modello che sia stato divulgato prima della data di presentazione del-
la domanda di registrazione o, qualora si rivendichi la prioritd, prima della data di que-
st’ultima.

2. Nell’accertare il carattere individuale di cui al comma 1, si prende in considerazione
il margine di liberta di cui I’autore ha beneficiato nel realizzare il disegno o modelloy.

1$1n senso contrario si veda Roncaglia, La nuova tutela penale dei titoli di proprieta in-
dustriale, in Rivista di Diritto Industriale, 2010, fascicolo 4-5, p. 195: «E analogo discorso
si potrebbe fare anche per i disegni o modelli, la cui contraffazione, a differenza di quella
dei brevetti, puo effettivamente mettere a repentaglio la fede pubblicay.





